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¢ Qué es DIGIT ?

El programa DIGIT se divide en cuatro
episodios tematicos

gue tratan los principales aspectos de
algunas competencias distintivas del
humanista digital y, en concreto, las que se
necesitan para:




El programa DIGIT se desarrollé en
el marco del proyecto Erasmus +
KA2 Strategic Partnerships for
Higher Education “Digital
Humanist” ("Humanista digital"), en
el que participan 9 socios de 5
paises europeos (Italia, Espania,
Grecia, Bulgaria y  Polonia),
manifestacion del sistema
académico, de la formacion y el
asesoramiento, de las asociaciones
empresariales y culturales y de los
viveros de empresas.

El Proyecto HUMANISTA DIGITAL
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https://www.unisa.it/
https://www.unisa.it/
https://conform.it/
https://conform.it/
http://cci-bl.org/en/en_home/
http://cci-bl.org/en/en_home/
https://www.fabuss-project.eu/it/team/institute-for-postgraduate-studies-ips-4/
https://www.fabuss-project.eu/it/team/institute-for-postgraduate-studies-ips-4/
https://www.ua.es/es/index.html
https://www.ua.es/es/index.html
https://i4g.gr/
https://i4g.gr/
https://iacudit.org/
https://iacudit.org/
http://ue.poznan.pl/en/
http://ue.poznan.pl/en/
https://wiph.pl/en/home-english/
https://wiph.pl/en/home-english/

El Proyecto HUMANISTA DIGITAL

En general, el proyecto "Humanista Digital" tiene como objetivo desarrollar el conjunto de competencias
interdisciplinares de los estudiantes, Utiles para innovar en la oferta de productos y servicios de promocion y uso de
los bienes culturales, gracias tanto a los nuevos lenguajes y cédigos expresivos de la economia digital y el mercado
de tierras experiencial como al uso de tecnologias avanzadas (realidad aumentada, realidad virtual, decorados
digitales 3D, aplicaciones, entornos inmersivos). Esto ha sido posible gracias a la creacién de los siguientes
productos intelectuales

disefio del plan de estudios
universitario europeo del
"Humanista Digital"

creacion de recursos educativos de libre acceso para
adquirir/consolidar habilidades para valorizar los activos culturales del
territorio, utilizando las tecnologias mas adecuadas para comunicar las
identidades y valores locales

disefio del manual de creaciéon de historias digitales y culturales para

gestionar la complejidad de la comunicacion en el ambito cultural, aplicando
técnicas de narracién en serie (desde series web hasta sketch-coms o bocetos)

creacién del programa
de television educativa
DIGIT, como espacio de
aprendizaje interactivo,
para desarrollar las
competencias fijadas

gestion por parte de los alumnos de revisiones corporativas en empresas
culturales y creativas para analizar los procesos de comunicacién cultural,
destacando los puntos fuertes y las areas de mejora para la transformacion
digital de los contenidos culturales




También se prevé la puesta en
marcha de una movilidad
transnacional en beneficio de
un grupo de educadores de la
asociacion para adquirir la légica,
referencias metodolégicas y las

técnicas de ensefnanza en
laboratorio.

think Digital
be Human

;Quieres saber mas sobre el proyecto humanista digital? Visita el sitio web:


http://www.digitalhumanist.unisa.it/
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EpiSOdiO 1 y L ! " Plan de desarrollo empresarial gfe,l patrimonio cultural
o\ (

La aportacién de las entrevistas realizadas por los profesores y expgrtos en colaboracién enriquecen el
episodio aportando indicaciones y elementos de reflexién sobre:

Humanidades digitales: evolucion y aplicaciones .
SABRINA GALANO
Profesora de Filologia roménica y Filologia digital - Universidad de Salerno

Humanidades digitales y nuevas tecnologias .
FRANCESCO COLACE .
Profesor de Informatica - Universidad de Salerno

La relacidn entre el patrimonio cultural y las tecnologias digita/e.s

DANIEL TEJERINA

Experto en arqueologia e historia antigua - Universidad de Alicante
Informacion de dominio publico y ética digital en la oficina de relaciones publicas
: MARCIN TRYDENSKI 5
Comunicacion MLP




Episodio 1

’

bit.ly/alicewebserie

Para reforzar aiin mas los conocimientos relacionados con los temas que se tratan en el episodio, los usuarios pueden acceder a
secciones especificas en las que pueden ver de manera gratuita y en profundidad los materiales educativos, dlsponlbles a través
de la actividad acerca de la red y/o su desarrollo de diferentes tipos de recursos que los socios de la investigacion llevan a cabo.



https://bit.ly/alicewebserie?fbclid=IwAR2C4jvWtk_x2dYiDjImaU4YmVO3UqDsygZPEbCOK9Ao0fIK0P5vBw5dcUI

Episodio 2
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La aportacién de las entrevistas realizadas por los profesores y expertos en
colaboracién enriquecen el episodio aportando indicaciones y elementos de reflexién
sobre: )

Qué es la investigacion de marketing digital
EDWARD MACCALLUM MAVROUDAKIS
Jefe de marketing y comunicacion - Incubadora griega i4G

Experiencia del usuario
IOANNIS FENERIS E
Investigador/disefiador de UX - Estudio Scratch

Marketing de contenidos
NIKOLAY YARMOV o
Cofundador de Network CEED - Bulgaria .
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‘La oferta cultural: del analisis del mercado a las herramientas digitales
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Episodio 2
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La aportacién de las entrevistas realizadas por los profesores y expertos en
colaboracién enriquecen el episodio aportando indicaciones y elementos de reflexion
sobre:

Herramientas digitales para la produccion de contenidos multimedia

DOMENICO SANTANIELLO

Profesor del laboratorio de informatica humanistica - Universidad de Salerno
Edutainment, gamificacién y serious game: principales caracteristicas, beneficios y
diferencias
DANIEL TEJERINA
Experto en arqueologia e historia antigua - Universidad de Alicante

Entornos inmersivos & )
DANIEL TEJERINA
. Experto en arqueologia e historia antigua - Unlver5|dad de Alicante




E pisod iO 2 ! ‘La’gferta cultural: del analisis del mercado a las herramientas digitales
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bit.ly/alicewebserie

Para reforzar aiin mas los conocimientos relacionados con los temas que se tratan en el episodio, los usuarios pueden acceder a
secciones especificas en las que pueden ver de manera gratuita y en profundidad los materiales educativos, dlsponlbles a través
de la actividad acerca de la red y/o su desarrollo de diferentes tipos de recursos que los socios de la investigacion llevan a cabo.



https://bit.ly/alicewebserie?fbclid=IwAR2C4jvWtk_x2dYiDjImaU4YmVO3UqDsygZPEbCOK9Ao0fIK0P5vBw5dcUI

Episodio 3 y LY 4 Comunicacién y promocion cultural
.. .

La aportacién de las entrevistas realizadas por los profesores y expertos en
colaboracion enriquecen el episodio aportando indicaciones y elementos de reflexion
sobre: .

Medlios de comunicacion social y promocion del turismo y el patrimonio cultural

VICKY KATSONI

Profesora de marketing turistico - Universidad de Atica Occidental

Presidente de la Asociacion internacional de turismo cultural y digital

Marketing en las redes sociales: tendencias, habilidades y desafios

ALEXANDER CHRISTOV

Profesor asociado - Departamento de relaciones econémicas Internacionales y negocios
- Universidad de economia nacional y mundial

Segmentacion del Mercado 4 o
CHRISTIAN ZHELEV
o Experto en marketing digital - Universidad de' econom|a nacional y mundial

.
El comisario digital
o . DANIEL TEJERINA - Experto en arqueologia.e historia antigua - Universidad de Alicante



Episodio 3 . Comunicacién y promocion cultural

La aportacién de las entrevistas realizadas por los profesores y expertos en colaboracién
enriguecen el episodio aportando indicaciones y elementos de reflexién sobre:

Tecnologias de documentacion del patrimonio
DANIEL TEJERINA - Experto en arqueologia e historia antigua - Universidad de Alicante

Un caso practico: el proceso de documentacion 3D de la "Villa romana de Rufio”
DANIEL TEJERINA - Experto en arqueologia e historia antigua - Universidad de Alicante

La narracion en la promocion del turismo y el patrimonio cultural
VICKY KATSONI

Profesora de marketing turistico - Universidad de Atica Occidental
Presidenta de la Asociacion internacional de turismo cultural y digital

Redaccion para la web 4 .
AGNIESZKA MILECKA
. Experta en marketing digital - Universidad de economla y empresa de Poznan
.
Marketing movil

. : VENTSISLAV LUKANOV - Director de arte digital, empresario de TI'



Episodio 3 ' Comunicacién y promocion cultural
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bit.ly/alicewebserie

Para reforzar aiin mas los conocimientos relacionados con los temas que se tratan en el episodio, los usuarios pueden acceder a
secciones especificas en las que pueden ver de manera gratuita y en profundidad los materiales educativos, dlsponlbles a través
de la actividad acerca de la red y/o su desarrollo de diferentes tipos de recursos que los socios de la investigacion llevan a cabo.



https://bit.ly/alicewebserie?fbclid=IwAR2C4jvWtk_x2dYiDjImaU4YmVO3UqDsygZPEbCOK9Ao0fIK0P5vBw5dcUI

Episodio 4 y L ! 4 Espiritu empresarial enolas industrias creativas
.. .

- »
La aportacion de las entrevistas realizadas por los profesores y expertos en
colaboracion enriquecen el episodio aportando indicaciones y elementos de reflexion
sobre: .

Modelo de negocio. ;Qué es realmente?
MACIE] PIETRZYKOWSKI
Profesor titular - Universidad de economia y empresa de Poznan

Qué hay que tener en cuenta y evitar cuando se empieza un nuevo negocio
MACIE] PIETRZYKOWSKI
Profesor titular - Universidad de economia y empresa de Poznan




Episodio 4

’

bit.ly/alicewebserie

Para reforzar aiin mas los conocimientos relacionados con los temas que se tratan en el episodio, los usuarios pueden acceder a
secciones especificas en las que pueden ver de manera gratuita y en profundidad los materiales educativos, dlsponlbles a través
de la actividad acerca de la red y/o su desarrollo de diferentes tipos de recursos que los socios de la investigacion llevan a cabo.



https://bit.ly/alicewebserie?fbclid=IwAR2C4jvWtk_x2dYiDjImaU4YmVO3UqDsygZPEbCOK9Ao0fIK0P5vBw5dcUI

Un grupo de expertos de la asociacién, tras Los de Ia Orga N izaCién SOCia

el ajuste metodolégico dirigido por
CONFORM S.c.a.r.l., colabor6 tanto en la
busqueda de profesores y expertos para
entrevistar, como en el desarrollo de
contenidos de las secciones formativas en
video y de los objetos de aprendizaje,
ademas de la elaboracion y/o identificacidon
en la web de otros materiales educativos, a
disposicion de los usuarios en forma de
enlaces a paginas web, archivos pdf,
videos, etc.

Francesco Colace Ada Mancuso
Sabrina Galano Nicoletta Gagliardi
Domenico Santaniello Marco Lombardi

Los expertos de cada organizacion
asociada se enumeran a continuacion

Alfonso Santaniello Valentina Ficuciello
Virginia Rosania Valeria Bottino

Giuseppe Cillo Valentina Nave

Barbara Montuori Maria Rodia

Brunella Maio

[ Universital d"Alacant Jaime Molina Javier Mufioz
= Universidad de Alicante Daniel Tejerina Laia Fabregat
Javier Esclapés Alejandro Martin
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de la organizacién socia

Milanka Slavova Christian Zhelev
lvan Stoychev Rumyana Nakova
Borislava Stoimenova

Pietrzykowski Maciej Aleksandra Gawet

Jakub Sitek Maksymilian Niekrasiewicz
Aleksandra Cicha Paula Konarzewska

Un grupo de expertos de la asociacion, tras
el ajuste metodolégico dirigido por
CONFORM S.c.a.r.l,, colabor6 tanto en la
busqueda de profesores y expertos para
entrevistar, como en el desarrollo de
contenidos de las secciones formativas en
video y de los objetos de aprendizaje,
ademas de la elaboracion y/o identificacién
en la web de otros materiales educativos, a
disposicién de los usuarios en forma de
enlaces a paginas web, archivos pdf,
videos, etc.

Los expertos de cada organizacion
asociada se enumeran a continuaciéon




Un grupo de expertos de la asociacion, tras
el ajuste metodolégico dirigido por
CONFORM S.c.a.r.l., colabor6 tanto en la
busqueda de profesores y expertos para
entrevistar, como en el desarrollo de
contenidos de las secciones formativas en
video y de los objetos de aprendizaje,
ademas de la elaboracion y/o identificacidon
en la web de otros materiales educativos, a
disposiciéon de los usuarios en forma de
enlaces a paginas web, archivos pdf,
videos, etc.

Los expertos de cada organizacion
asociada se enumeran a continuacion

Los de la organizacién socia

"A uDIT Vicky Katsoni

Artemis Giourgali
Vicky Alexandrou

I4E Antonios llias

Edward MacCallum Mavroudakis
Theologos Prokopiou
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g g Tatyana Kukoleva Nikolay Kukolev
Borislav Chobanov Kiril Aleksiev
Elena Stavrova Tsonya Krusteva
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